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RESUMO

Ensaio tedrico que tem como questdo central a producdo de imagens na sociedade pos-
moderna, bem como a relagdo entre essas imagens, 0 contexto histérico-social da pés-
modernidade e a educacdo em ciéncias As referéncias tedricas embasam reflexdes sobre
nocBes de consumo, identidade e estilos de vida. Pretendemos assinalar o que €
particular ao uso das imagens na sociedade pos-moderna e, encontramos aporte tedrico
nas reflexdes de David Harvey, Roland Barthes e Armand Mattelard, Jean Baudrilard,
Fredric Jameson. Refletimos sobre as imagens, partindo do pressuposto de que estamos
inseridos na sociedade do espetaculo e é necessario ampliar o debate sobre o valor e 0
uso da imagem, particularmente, no ensino de ciéncias. Buscamos abordar o estatuto
das imagens no contexto da pds-modernidade, e como essa transformacao da realidade
repercutiu de modo a reiterar a l6gica do capitalismo da sociedade de consumo.
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ABSTRACT

A theoretical essay that has as central question the production of images in
postmodernity society, as well as the relation between these images and the historical
social context of postmodernity and science education. The theoretical references are
based on notions of consumption, identity and lifestyles. We intend to point out what is
particular to the use of images in postmodern society, and we find theoretical
contribution in the reflections of David Harvey, Roland Barthes and Armand Mattelard,
Jean Baudrilard, Fredric Jameson. We reflect on the images, assuming that we are
inserted in the society of the spectacle and it is necessary to broaden the debate on the
value and the use of the image, particularly, in teaching science We seek to approach
the status of images in the context of postmodernity, and how this transformation of
reality has repercussions in order to reiterate the logic of capitalism in consumer society.

Keywords: image, postmodernity, science education, consumption.

Introducao

Esse ensaio reflete um desejo de organizacdo, por meio da escrita, daquela que
consideramos uma necessaria aventura®, pelo mundo das imagens, em meio a outras
reflexdes acerca das obras de autores que foram primordiais na construcdo deste texto.

A escolha pelo referencial teérico deste texto partiu da reflexdo sobre a producédo e
leitura das imagens na sociedade p6s-moderna, como forma de propor uma discussao
sobre a relacdo entre imagens e o contexto histérico-social da p6s-modernidade e
ensino de ciéncias.

Nesse sentido, intencionamos relacionar as reflexdes dos autores no que diz respeito as
particularidades das imagens na sociedade pés-moderna. Com vistas a entender este
processo, argumentamos por meio de conversas com David Harvey, Roland Barthes e
Armand Mattelard, dentre outros. Também seguimos por meio de referéncias sobre o
assunto encontradas em bibliografia consistente de autores como Jean Baudrilard,
Fredric Jameson, que apresentam estudos sobre imagens na sociedade, onde eles
constroem reflexdes acerca da superficialidade das imagens, o predominio excessivo da
imagem como mercadoria de consumo.

Nossa intencdo é refletir sobre a forca das imagens na sociedade pds-moderna, partindo
do pressuposto de gque essa sociedade do espetaculo, como preconizada por Debort
(1997) possui uma percepgéo fetichista da mercadoria em escala mundial, tornando tudo
imagem e espetaculo, abolindo os valores de uso e deixando a mostra apenas a
superficie vazia do valor de troca. (BUENO, 2003).

Nosso objetivo ao escrevermos este ensaio foi problematizar a producédo e leitura de
imagens, além de destacar a inexpressiva presenca de estudos mais amplos que tratem
dessa questdo, por meio de diferentes suportes e linguagens. A intencdo das autoras é
indicar “pistas” aos que iniciam suas pesquisas a respeito de linguagens e imagens,

'Em seu livro A Camara clara, Roland Barthes(pag.29) afirma que o principio da aventura permite a ele
fazer a fotografia existir. Para o autor, de modo inverso, sem aventura, nada de foto. Nos apropriamos
dessas palavras e tomamos “aventura” para tratar do caminhar por entre imagens fotograficas.



ressaltando que nossas praticas de ensino e pesquisa sdo da area de educacdo em
ciéncias e, nesse sentido, sentimos necessidade de aproximagéo desses estudos com esta
area. Inicialmente, buscamos dialogar com autores com 0s quais possamos partilhar
sentidos que atribuimos a leitura de imagens e, posteriormente, a questdo das imagens
na sociedade pds-moderna e a educacdo em ciéncias.

Em nosso caminhar nossas lentes tedricas se aproximam de Barthes (2005) que traduz
muito bem a intensidade que pulsa no olhar que lancamos sobre as imagens observadas
cotidianamente. O autor trata a palavra imagem como produto de diferentes
representacdes: ora mental, ora imagistica, ora referente a um imaginario. Segundo ele,
quando tratamos de uma Civilizacdo da Imagem, fatalmente estamos afirmando uma
suposicdo de que as civilizagOes anteriores ndo praticavam a comunicagdo iconica;
entretanto ndo dispomos de estudos sobre essa questdo. Dessa maneira, poderiamos nos
perguntar se ndo estariamos subestimando essa forma de comunicagdo em outras
civilizacdes onde a imagem participava profundamente da vida cotidiana dos homens
(pinturas rupestres, vitrais, pinturas, almanaques, livros ilustrados). A comunicagao
mista que encontramos hoje nas sociedades (imagem e linguagens) leva-nos a esquecer
que a imagem, precisamente, nunca esta privada de palavra (fotografia legendada,
publicidade anunciada, cinema falado, histérias em quadrinhos). Imagem ¢é, por
exemplo, algo que eu possa figurar por meio de um desenho e ndo é um simbolo, mas
possui uma factura simbdlica, no sentido em que ela apresenta caracteristicas formais
que a fazem parecer uma imagem (BARTHES & COMPAGNON,1987,p.224).
Novamente nos aproximamos de Barthes e encontramos a discussdo sobre leitura de
objetos midiaticos como textos complexos, onde o0 autor entra na intimidade desses
textos, investindo nas comunicacfes de massa e brindando a cultura midiatica com
analises semioldgicas requintadas (MOTTA, 2011).

O termo imagem possui, sentidos diferentes, e estes podem estar relacionados a artes
plasticas, comunicacdo de massa e imagem mental como representacdo de alguma coisa
percebida pelos sentidos, bem como concepgédo de mundo, de cultura, de religido, dentre
outros (xx, 2013).

Navarro e Ursi (2013) tratam a imagem com base em estudos de semidtica e refletem a
respeito da utilizacdo de textos imagéticos como um dos meios mais antigos da
humanidade, remontando esse uso a pré-historia. As autoras afirmam que, na atualidade,
a crescente importancia do uso das imagens pode ser relacionada também com o grande
volume de textos imagéticos que circulam em espacos distintos por meio de diferentes
linguagens; ressaltam ainda que vivemos em meio a um “bombardeio” de imagens
cotidianamente, entretanto ndo encontramos com frequéncia, reflexdo critica a respeito
desse processo. Segundo as autoras, a leitura de imagens, vem sendo objeto de estudo
de diferentes pesquisas, mas ha necessidade de novas reflexdes no que diz respeito a
apropriacdo dessas leituras, tornando os sujeitos mais reflexivos ao contrario de
“consumidores de imagens”.

Ainda, compartilhamos das ideias de Barthes (2005) quando o autor propde que
podemos tratar o século XX como civilizacdo da imagem e, nessa direcdo, deparamo-
nos com os estudos de Fontanari (2014) que fez uma incursdo na obra A Camara Clara
de Roland Barthes. Segundo ele, Barthes tece consideracGes a respeito dos sentidos da
imagem, afirmando que o signo sé existe e se atualiza por meio do olhar do outro, ou
seja, o olhar capturado d& sentido ao universo signico, por meio da interpretacdo, da
elaboracdo cognitiva que busca compreender, traduzir. Referindo-se a Barthes como um
“antropdlogo das imagens”, distingue momentos na obra do autor que afirma ir além da



“curiosidade gulosa” dos semiologos, tratando de um saber mais visceral que se
estabelece entre o espectador e a imagem.

Uma imagem €é uma representacdo de alguma coisa que ndo estd presente, como uma
aparéncia de algo que foi subtraido do lugar onde se encontrava originalmente e que
pode perdurar por muitos anos. Fotografia, videos, cinema, todos oferecem imagens que
s&o somente aparéncia de um objeto representado. E importante chamar a atencéo para
que efeitos esse tipo de compreensdo traz para 0 campo de pesquisa, ensino e formagéo
na area de Ciéncias, no qual usualmente o objeto referenciado é tratado como
equivalente & imagem que o representa. Basta que nos lembremos dos desenhos,
esquemas e fotografias dos livros didaticos, bem como dos videos que representam
fendmenos da natureza, além do trabalho com modelos e simulagdes em situacfes de
atividades préaticas experimentais.

Nossas lentes tedricas também se aproximam de Alberto Manguel (2001), autor, que
parte do pressuposto de que a linguagem humana é feita de palavras que se traduzem em
imagens e de imagens que se traduzem em palavras. As imagens, assim como as
historias, nos informam e formam o nosso mundo como simbolos, sinais, mensagens e
alegorias considerando-as como esséncia; ou por outro lado, talvez sejam apenas
presencas vazias que completamos com nosso desejo, experiéncias, questionamentos e
remorso. Para ele, qualquer gue seja 0 caso, as imagens, assim como as palavras, sao a
matéria de que somos feitos.

Santaella e N6th (2013) argumentam que as imagens servem ha muito tempo para 0s
estudos sobre os meios de comunicacdo de massa e descrevem esse cenario como
apocalipitico, em funcdo de tratarem o poder das imagens como manipulador e
enganador das massas. Nesse sentido, afirmam que o questionamento sobre o valor de
verdade das imagens vem de uma longa tradicédo filoséfica, desde as sombras de Platdo
até as fotografias manipuladas em computador. Em um de seus estudos trazem uma
interrogacdo: As imagens podem mentir? E concluem que a maior parte das estratégias
manipuladoras da informacdo pictéricas nos meios comunicacionais ndo Sao
falsificacbes da realidade, mas manipulacfes através de uma pluralidade de modos
indiretos de transmitir significados e ressaltam que a semidtica vem fornecendo
ferramentas importantes para analisar a questdo da mentira ou da verdade nas imagens.

Consideramos essa uma discusséo relevante, a medida em que possibilita refletirmos
acerca desse poder manipulador ou ainda acerca do cendrio apocalipitico que alguns
pesquisadores apresentam ao tratar das imagens na sociedade pés-moderna, destacando
como estdo sendo utilizadas por diferentes minorias a fim de fazer desse “poder” uma
tatica importante para as lutas de cada grupo.

Nesse sentido, entendemos que todos 0s grupos que vivem em sociedades sdo levados a
produzirem taticas a fim de dominarem os cddigos vigentes para se apropriarem de
imagens, simbolos, etc. Entendemos que muitas praticas cotidianas séo taticas e, de
modo mais geral, “maneiras de fazer” e, dessa forma, pensamos em usos e consumo, e,
no caso das imagens, interessa-nos como esse poder pode influenciar o consumo que 0s
individuos fazem das imagens. (CERTEAU, 1994). A passividade caracteristica do
consumidor, constituido como um voyeur em uma “sociedade do espetaculo” tem seu
ponto maximo na leitura (da imagem ou do texto) segundo Certeau. O autor cita uma
passagem em que Barthes? I& Proust em um texto de Stendhal para indicar como o

2 BARTHES, Roland. O Prazer do Texto. Sdo Paulo: Perspectiva, 2013, pag.55



expectador 1€ a paisagem descrita, formulando uma imagem, inventando uma memoria,
insinuando as astucias do prazer e da reapropriagdo do texto do outro.

Em nosso entendimento, uma das coisas que estd em jogo € a auséncia de praticas de
democratizacdo da leitura, bem como acesso aos conhecimentos cientificos e culturais
por meio de textos imagéticos. Para ler uma imagem € preciso que o leitor esteja
motivado pelo prazer do texto e, dessa maneira, inicie sua busca a fim de se apropriar,
inventar e produzir novos significados e, nesse sentido, o leitor caracteriza-se, como nas
palavras de Certeau, como um cagador que percorre terras alheias. (CHARTIER, 1999).

A criagdo de um sistema coerente com a leitura de imagens, similar aquele criado para
ler o texto escrito, talvez ndo seja possivel, todavia, o codigo que nos habilita a ler uma
imagem estd impregnado por nossos conhecimentos anteriores e se constitui quando
imaginamos significados para 0 mundo a nossa volta, com nossos significados para
moral ética, vida, etc. As imagens assim como as histérias, nos informam. Abordando
as imagens como esséncia, Manguel (2001) considera que elas formam nosso mundo
como simbolos, sinais, mensagens e alegorias. Ou talvez, sejam apenas presencas vazias
que completamos com nosso desejo, experiéncias, questionamentos e remorso.
Qualquer gue seja o caso, as imagens, assim como as palavras, sdo a matéria de que
somos feitos.

Os autores aqui citados nos orientam ao pensarmos sobre o0s textos imagéticos no
contexto da sociedade p6s-moderna, e caminhamos, entendendo que imagem &, por
exemplo, algo que eu posso figurar atraves de um desenho; ndo é um simbolo, mas
possui uma factura simbdlica, no sentido em que ela apresenta caracteristicas formais
que a fazem parecer uma imagem. (BARTHES & COMPAGNON, p.224)

No mesmo sentido, podemos afirmar que as intrinsecas relagbes entre imagens e
palavras conferem as audiovisualidades um carater de narrativa, de apropriacdo e
expressao das dimensdes do tempo e da experiéncia dos sujeitos. As imagens, portanto,
para existirem, precisariam ser narradas, contadas e construirem estorias. E importante,
pois, chamar atencdo para o carater fabulatério, inventivo e ficcional das imagens. Tal
caracteristica adensa-se com a industrializacdo da tecnologia para producéo de imagens,
que democratizou fortemente essas praticas ao traduzi-las para novas experiéncias
(SONTAG, 1977). No entanto, pouco se analisa e discute sobre a compreensao dos
processos envolvidos na recepcdo dessas imagens largamente produzidas no mundo
contemporaneo.

O mundo, objeto de interesse de estudo de quase todas as disciplinas escolares
embasadas didaticamente em principios socioculturais e criticos, € uma imagem que
promete sobreviver a todos nés. Com Sontag (1977), aprendemos que as sociedades
industriais capitalistas transformaram seus cidaddos em dependentes de imagens para
seus processos narrativos de identificacdo, pertencimento e expresséo de conhecimento.

Imagem e PO0s — Modernidade

Bueno (2003) faz uma analogia interessante entre a “Alegoria da Caverna” de Platdo e
um exemplo que ele trata como retomada desse mito — a logica cultural do pos-
modernismo - onde Fedric Jameson (2001) reflete sobre a cultura das imagens como
caracteristica central da pos-modernidade. Para Bueno, é possivel estabelecer outra
analogia entre os cegos e ignorantes platénicos e os consumidores de imagens da pds-



modernidade, que sdo definidos pela serviddo ao capitalismo, pela passividade sedutora,
vivendo imersos numa cegueira fortemente presente nas sociedades urbanas capitalistas.

Jean Baudrillard, tedrico francés, traga uma critica em dire¢do a sociedade de consumo
e afirma que toda imagem possui poder de seducdo, onde as identidades sdo desfeitas e
essa producdo imagética excessiva, traz, de maneira geral, um esgotamento na
sociedade onde tudo é incorporado como parte do espetaculo. O conceito de simulacro
dos filésofos gregos é resgatado por Baudrillard (2003), tratando as imagens como
invencdo da realidade, onde temos também um universo paralelo, predominando uma
arte de mascaramento, simulag&o, politica do fingimento.

Buscando entender as questdes tratadas por Jameson (2001) partimos da afirmagdo “os
bens de consumo sdo também esteticamente consumidos”. O autor citado concebe o
p6s-modernismo, como uma terceira fase do capitalismo ou capitalismo tardio, que é
expresso por meio das imagens fortemente fragmentadas, desconexas e dominantes na
era da globalizacdo. O autor argumenta ainda que nesse contexto os individuos tornam-
se frageis e sem identidade, entretanto aparentam construir uma sociedade sempre
progressiva. Nesse sentido, compreendemos que as imagens, assim como toda producao
cultural dessa sociedade sdo entendidas como mercadoria de consumo e tem relacdes
com as mudancas ocasionadas pelas transformacgdes sociais trazidas com o pés-guerra
(fim da Segunda Guerra Mundial). A imagem, nesse contexto, é superficial, descartavel,
refletindo uma prética caracteristica da sociedade: a imagem vende produtos como
vende uma identidade, e, nesse sentido, cria-se uma induastria especialmente voltada
para producéo e venda de imagens.

Prosseguindo em nossas consideragdes, vamos nos ater em Jameson (1985) que trata
esta cultura pds-moderna como aquela resultante da falta de conexdo entre cultura e
comércio, tornando-se superficial e banalizada, propondo-se apenas como sistema de
producdo e consumo e, dessa maneira, sem relevancia no mundo atual, caracterizado
por uma sociedade de consumo.

Em se tratando de imagens e da relacdo que as mesmas possuem com a industria do
consumo, lembramos também da noc¢do de cultura que, no entendimento de Balman
(1998), foi cunhada segundo o modelo da fabrica de ordem, com situacGes controlaveis,
bem como uma cultura controlada por um sistema de situacdes previsiveis e, onde,
normas de conduta buscam manter a manutencdo do modelo social escolhido. Dessa
maneira, as imagens sdo produzidas para atender a esse modelo e manter a ordem
necessaria.

Na esteira de Jean Baudrillard, Harvey (2014) afirma que as imagens, tornaram-se, em
certo sentido, mercadorias, porque o capitalismo tem a preocupacdo com a producdo de
signos, imagens, e ndo, com as proprias mercadorias. Essas imagens precisam
desempenhar fungdes, exercendo papel vital na concorréncia entre as empresas. Nesse
sentido, a construgdo da imagem tornou-se um sucesso claramente lucrativo, t&o
importante quanto o investimento em fabricas e maquinario. No bojo desse caminhar da
sociedade, consultores de imagem pessoal viraram um grande negocio nas grandes
metropoles, bem como a producgéo e venda de imagens.

Intencionamos no presente ensaio, trazer a tona, ainda que sucintamente, questdes sobre
a relacdo entre as imagens e a p6s modernidade, e,consideramos, assim como Souza
(2014) que uma alfabetizacdo cientifica, desejavel no mundo moderno, ndo pode
prescindir de uma alfabetiza¢do visual”. Temos um cenario onde cada vez mais 0
consumo € estimulado e as imagens sdo utilizadas para vender algo, seja produto ou
servico. O consumo é fortalecido em todas as suas dimensdes, incluindo também o
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consumo de signos de maneira desordenada e sem uma leitura critica, estimulado pela
publicidade que faz uso das midias para tornar mercadorias verdadeiras ilusGes
necessarias.

Na sociedade pos- moderna as imagens sdo produzidas e consumidas freneticamente e,
essa profusdo de imagens pode ser tratada como criagdes pds- modernas para fortalecer
as sensacOes, reproduzindo um modelo sem nenhuma identidade pessoal. A
globalizagdo dos signos e das linguagens imagéticas tém impacto profundo nas
sociedades e no fortalecimento de ideias e valores, que revelam efemeridade sem
criticidade. A producdo das imagens e dos discursos na pos-modernidade caracteriza-se
como uma importante faceta que deve ser analisada como parte integrante da
reproducdo e da transformacao de toda ordem simbdlica (HARVEY, 2014).

Entendemos que essa “conversa” deve ter continuidade sob a condi¢do apregoada por
Mattelart (2006) quando este se refere uma nova utopia de partilha de conhecimentos
que tenha como premissa uma sociedade pensada ndo apenas em termos de identidades
maultiplas, mas a luz da igualdade social, incluindo nesse sentido, a partilha dos saberes
envolvidos na leitura de imagens.

Imagens, polissemia e educagdo em ciéncias

Déndolevueltas a esta presentacionvinieron a mi cabeza dos preguntas. La
primera es: ¢ Quétienenlasimagenes que lapedagogia no tenga? Si, suenaa
reclamo melodramatico y en parte lo es. Ocurre que haceuntiemposiento que la
pedagogia se sienteunpoco abandonada y me reclama, ¢quétienenellas que yo
no tenga?

Entoncesvoy a intentar contestarle a lapedagogia esta pregunta.

La otra pregunta eslamisma, pero invertida. Y me lavoy a haceryo antes de que
melahaganustedes: ;Quétienelapedagogia que lasimagenes no tengan?
Quétienelapedagogia para decir, pensar, aportar, cuandolasimagenesentran al

aula.
(ABRAMOWSKI, 2016,p.1)

Dando continuidade a fala de Ana Abramowski, e quando as imagens entram na aula de
ciéncias, visto que elas sempre estdo presentes, seja na tela de um dispositivo mével ou
no quadro negro. O que nos professores temos a dizer, a pensar e acrescentar?

Imagens séo de fundamental importéncia, tanto na construgdo quanto na representacao e
comunicacdo de ideias e conceitos cientificos. E possivel mesmo dizer que elas séo
inerentes a producdo e difusdo do conhecimento cientifico.

Para compreendermos o0s sentidos produzidos por leitores de textos (verbais orais,
escritos e ou imagéticos) referentes a ciéncia, é importante considerar que eles
materializam a producédo do conhecimento cientifico que sdo representacdes e, como tal,



sdo constitutivas da cultura cientifica, entendida como “os modos de vida e de
pensamento” (CUCHE, 2002, p. 11) da comunidade cientifica.

Desta forma, na perspectiva da linguagem, isso significa que essa comunidade elabora
padrdes de comunicacGes materializados em textos verbais e textos imagéticos gravados
em diferentes suportes, que sdo constituidos de diferentes signos inteligiveis e
compreensiveis somente pelos membros da mesma, o que ndo favorece o dialogo com
outras esferas da comunicacdo humana (MAINGUENEAU, 1993; GOMES, 1995). Dai
a demanda por se ensinar a ler imagens. Porém, serd que a leitura de imagens
produzidas para ensinar ciéncias, podem ter sentidos mdltiplos, podem ser
polissémicas?

Barthes (2009) entende que toda imagem é por natureza polissémica e pressupde uma
‘cadeia flutuante de significados’ onde o leitor pode optar por alguns, ignorando os
outros possiveis pensados pelo autor. Aquele que enuncia, caberia, entdo, o papel de
conter essa cadeia de proliferacdo de sentidos por meio dos mais variados recursos de
retorica, evitando o que chamou de ‘terror dos signos incertos’. Em textos de ensino de
ciéncias ou de divulgacdo cientifica, os autores na constituicdo das relacdes entre texto
escrito e texto imagético tém a intencionalidade de conter essa cadeia flutuante de
significados.

Para problematizarmos a leitura de textos cientificos com imagens, devemos considerar
que elas desempenham um papel fundamental na producdo de conhecimento por meio
de construcdes de dados (fotografias e filmes, por exemplo); além disso, ha conceitos
expressos somente por imagens e formas de apresentacdo de ideias. Estamos afirmando
que, ao longo da histdria da ciéncia, particularmente das denominadas ciéncias da
natureza, a comunidade cientifica estabelece formas de representar os seus objetos de
estudo e suas ideias, também, por meio da linguagem imagética prépria, de modo que
dificulta a compreensdo dessa linguagem a membros externos da comunidade cientifica.
Ao elaborar seus modelos da realidade e representa-los por meio de imagens, a ciéncia
necessita desbastar o cotidiano, diminuindo o grau de analogia das imagens, até torna-
las abstratas, isto significa que estas imagens podem representar diferentes realidades.
Desbastar a realidade significa controlar as variaveis que estdo envolvidas no fenémeno
e assim tornar o modelo algo geral que possa ser retomado em diversas situacoes.
Assim, as imagens/modelos tentam tornar-se ndo datadas do ponto de vista social,
perdem seu vinculo com a realidade concreta e sdo lidas por um grupo restrito,
pertencente a comunidade cientifica.

Por isso, argumentamos da necessidade de se alfabetizar na linguagem imagética da
ciéncia que se difunde em diferentes suportes com suas respectivas linguagens.

Mas, perduram as perguntas. Que entender por alfabetizacdo aqui, em paises cuja
“escola incompleta e atrasada convive com a intensa interconexdo do mundo
audiovisual de massa” (BRUNER, 1989: 62) e cujas maiorias, mesmo tendo aprendido
a ler, ndo tém acesso social nem cultural a escrita.

Parece-nos importante, entdo, trazer, na parte final deste ensaio teodrico, algumas
caracteristicas do que vem sendo nomeado de pds-modernidade, a fim de que lancemos
outras compreensdes para as imagens, palavras e sons em tal contexto. Continuaremos,
porém, perseguindo uma mesma linha tedrica que aqui se vem delineando e que destaca
0 papel da cultura nos modos de dar sentido e criar novos significados ao que as
visualidades representam.



No ensaio apresentado, buscamos estimular a escolha de algumas lentes de aproximacao
as questdes relativas a producdo e leitura de imagens, em contextos socioculturais
contemporaneos que valorizam as audiovisualidades.

As argumentacdes foram tecidas no sentido que, para pensarmos no ensinar a ler
imagens da ciéncia, faz-se necessario, dentre outros aspectos, admitirmos que essas
leituras s@o polissémicas e problematizarmos a forma de producdo e circulagdo de
imagens. Nesse sentido, torna-se necessario discutirmos a representacdo da realidade a
partir do modelo que a ciéncia expressa essa realidade e situar historicamente a imagem,
além de abordar as questfes de poder contidas na imagem. Consideramos necessaria a
compreensdo que as imagens nao falam por si, sdo elaboracdes humanas socialmente e
historicamente circunstanciadas.
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