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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ descrever e avaliar o desenvolvimento de uma oficina tematica
sobre o consumismo de cosméticos com abordagem CTS. Buscou-se investigar quais foram
as contribuicdes dessa abordagem para o ensino de quimica e para instigar os participantes a
refletirem e analisarem suas praticas de consumo. As oficinas foram gravadas em audio e
video e, posteriormente, analisadas. Conclui-se que, durante a realizagdo das atividades, os
participantes demonstraram agdes compativeis com os pressupostos CTS, indicando
potencialidades da oficina para o ensino de quimica nesta perspectiva.
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Abstract

The aim of this paper is to describe and evaluate the development of a thematic workshop on
consumerism of cosmetics with STS approach. We sought to investigate the contributions of
this approach to chemical education and to instigate participants to reflect and analyze their
consumption practices. The workshops were recorded in audio and video and later analyzed.
It was concluded that, during the activities, the participants demonstrated actions compatible
with the STS assumptions, indicating the potential of the workshop for teaching chemistry in
this perspective.

Key words: workshop, STS, chemical education.

Introducéo

O consumo ¢ considerado uma condi¢do a sobrevivéncia da espécie humana e de todos os
outros seres vivos na Terra (Bauman, 2008). No entanto, quando o consumo ¢ realizado para
além da sobrevivéncia e passa a ser uma necessidade vinculada a desejos e anseios, que
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sustentam a economia capitalista, tem-se o consumismo. Para Bauman (2008), o consumismo
¢ concebido como uma forma de organizagdo social, oriunda dos desejos dos seres humanos,
esta relacionado com a manipulacdo das pessoas e influencia diretamente o modo de ser e
estar no mundo.

No contexto mundial, o Brasil ocupa a quarta posi¢do como consumidor de cosméticos
(ABIHPEC, 2016). O crescimento do consumo de cosméticos ¢ influenciado por alguns
fatores como o aumento da expectativa de vida, a participagdo crescente da mulher no
mercado de trabalho, entre outros (ABIHPEC, 2016). A grande maioria dos consumidores de
cosméticos ¢ considerada consumidor compensatorio, que estdo preocupados com suas
aparéncias e autoestima e sempre compram para estarem atualizados e dentro da tendéncia
(ABIHPEC, 2013).

Dentre os recursos utilizados para estimular o consumismo, pode-se destacar a agao agressiva
e intensa das propagandas, que na atualidade sdo encontradas em todos os veiculos de
comunicagdo. Segundo Brito (2012), a rela¢do existente entre linguagem, comunicagdo e
economia esta intimamente ligada ao consumismo. O autor afirma que a publicidade em uma
sociedade capitalista busca estratégias para criar necessidades entre as pessoas € assim
influenciar a pratica do consumismo, o0 que ocasiona muitos impactos, dentre eles, os
ambientais. Toda forma de consumo gera residuos e utiliza recursos naturais, assim, uma
alternativa para este problema seria o consumo sustentavel (Furriela, 2001).

No entanto, ¢ um grande desafio a mudanga de postura de uma sociedade que ¢ estimulada, a
todo o momento, pelas midias e pelo poder do consumismo. Para Furriela (2001) isso se
relaciona com o fato de as pessoas possuirem dificuldades em compreender e relacionar o seu
consumo com os impactos ambientais. A necessidade de mudangas de atitudes, ndo s6 em
relacdo as praticas de consumo, mas, também em relacdo a outras agdes, poderia ser mais bem
analisada e realizada se as pessoas possuissem também conhecimentos cientificos, quando
necessario, que possibilitassem uma melhor compreensdao da situagdo em questdo e das
consequéncias de suas agdes. Nesse contexto, a educacdo desempenha um papel fundamental.

Por um lado, a educagdo tem se mostrado como um processo importante para a formacao de
cidaddos criticos, capazes de tomar decisdes conscientes. Por outro lado, ainda sao
necessarias mudangas no ensino de ciéncias, no que se refere as metodologias de ensino,
materiais didaticos, formagdo e condigdes de trabalho dos professores. Uma formagao critica
somente sera possivel com a aproximacdo de temas de relevancia social com os contetidos
especificos abordados em aula, deixando o ensino mais significativo.

Um ensino na perspectiva Ciéncia, Tecnologia e Sociedade (CTS) desenvolve o processo de
ensino-aprendizagem baseado nas inter-relagdes de explicagdes cientificas, planejamentos
tecnologicos e solucdes de problemas com tomadas de decisdo sobre assuntos de importancia
social (Santos; Mortimer, 2001), contemplando as necessidades de formagdo para as
transformagdes sociais apontadas anteriormente. Por meio da abordagem CTS, busca-se
desenvolver a tomada de decisdes das pessoas, envolvendo valores relacionados as
necessidades humanas como, por exemplo, o questionamento do sistema capitalista que
coloca seus interesses acima dos demais (Santos, 2007). No que se refere a tematica
cosméticos, a formagdo critica pode proporcionar as pessoas embasamento para discutir,
analisar e exigir leis que gerenciam as producdes e residuos das industrias de cosméticos. Para
1sso, ¢ necessario desenvolver um ensino contextualizado e comprometido com os
pressupostos dessa abordagem.

Trés objetivos sdo apontados por Santos (2007, s/p) para a contextualizacdo na abordagem
CTS: 1) “desenvolver atitudes e valores em uma perspectiva humanistica diante das questdes
sociais relativas a ciéncia e a tecnologia”; ii) “auxiliar na aprendizagem de conceitos
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cientificos e de aspectos relativos a natureza da ciéncia” e iii) “encorajar os alunos a
relacionar suas experiéncias escolares em ciéncias com problemas do cotidiano”. Assim,
observa-se a importancia do planejamento na abordagem CTS para que contemple seus
aspectos. Santos e Schnetzler (2015) afirmam que ¢ dificil encontrar uma proposta que
contemple todos os aspectos e objetivos da abordagem CTS, no entanto, a escolha de
determinadas tematicas pode auxiliar nesse processo.

O tema consumismo de cosméticos parece possuir potencialidade para desenvolver a
abordagem CTS no ensino de quimica, com o objetivo de contribuir para a formacdo de
cidaddos criticos capazes de tomar de decisdes, uma vez que se trata de uma questdo que
envolve aspectos politicos, ambientais, cientificos e sociais. No entanto, nao ha muitos
trabalhos que abordam este tema. Em levantamento bibliografico realizado nos periddicos
Ciéncia & Educacao; Quimica Nova na Escola; Revista Brasileira de Pesquisa em Educacao
de Ciéncias e Ensaio: Pesquisa em Educacdo em Ciéncias, do ano de 2010 até a ultima
publicacdo de outubro de 2016, e nas atas do VII ao X Encontros Nacionais de Pesquisa em
Educacdo em Ciéncias (ENPEC) foram poucos os trabalhos (Bencze; Lyn; Krstovic, 2014;
Martins; Souza, 2015) encontrados sobre o tema.

Nesse contexto, o objetivo deste trabalho ¢ descrever e avaliar o desenvolvimento de uma
oficina tematica sobre o consumismo de cosméticos com abordagem CTS. Buscou-se
investigar as seguintes questdes de pesquisa: como o ensino de quimica pode contribuir para a
reflex@o sobre a pratica do consumo das pessoas? Quais sdo as contribui¢cdes da abordagem
CTS realizada para instigar os participantes a refletirem e analisarem suas praticas de
consumo?

Com o intuito de contribuir para a constru¢do da cidadania, do pensamento critico ¢ para a
tomada de decisdo dos cidaddos, a oficina temadtica ¢ considerada com grande potencial de
atingir tais objetivos, no sentido de possuir caracteristicas pedagodgicas importantes, tais
como: levar em consideragdo os conhecimentos dos participantes; abordar conteudos
especificos através de contextualizagdo; relacionar conhecimentos quimicos com outros
campos do conhecimento e fazer dos participantes agentes ativo na constru¢do do seu
conhecimento (Marcondes, 2008). Além disso, possibilita o didlogo entre professor e
participantes, fator importante no processo de ensino—aprendizagem, pois os participantes
manifestam suas davidas e opinides, € o professor atua como um mediador no processo na
construcdo do seu conhecimento (Marcondes, 2008).

Tendo seu tempo de duragdo planejado e sendo um ambiente ndo-formal de ensino, as
oficinas ndo limitam o desenvolvimento do processo de constru¢do do conhecimento, como
muitas vezes ocorre na escola, devido ao tempo de duracdo das aulas. A divulgagdo cientifica
e a divulgagdo da universidade também podem ser exploradas como aspectos positivos das
oficinas. Por meio dela, ¢ possivel desmitificar a ideia de ciéncia presente somente em
laboratodrios e abordar questdes importantes e curiosas do dia-a-dia ou que nao sdo cotidianas,
mas possuem grande relevancia social. As oficinas oferecidas no ambiente universitario
trazem a comunidade para a universidade e constituem um oportuno momento de divulgacao
cientifica e do ensino superior.

Aspectos Metodologicos

Levando em considerag@o o potencial da oficina tematica para atingir o objetivo de formagao
critica e tomada de decisdo, reflexdo, argumentacdo, entre outras, optou-se em desenvolver
uma oficina tematica com o intuito de abordar conteudos especificos da quimica de forma
contextualizada, problematizada e interativa, tornando a aprendizagem mais significativa. O
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desenvolvimento da oficina intitulada “Além da Beleza: consumismo, quimica cosmético”,
com 3 turmas e 29 participantes no total, ocorreu no ambito de um projeto de extensao
“Oficinas Tematicas sobre Quimica ¢ Cidadania” da Universidade Federal de Sao Carlos
(UFSCar).

As oficinas foram filmadas e os participantes elaboraram textos e responderam questionarios.
Os videos, textos e respostas aos questionarios constituiram as informacgdes e dados para o
trabalho de investigacdo, que foram analisados por meio de categorias de acordo com a
Anadlise de Conteudo (Bardin, 2009). A oficina foi desenvolvida em nove etapas descritas a
seguir.

Inscrigdo — A inscrigdo ocorreu por meio virtual e através da mesma foi possivel coletar
informacdes para caracterizar os participantes e levantar suas ideias inicias a respeito dos
conceitos principais que seriam abordados na oficina. A maioria dos participantes era
estudantes de nivel superior ou do médio, possuia idade entre 17 a 27 anos e morava na
mesma cidade da universidade.

Indo as compras — Com o objetivo de estimular a participagdo ativa e a interagdo entre 0s
inscritos, foi montada uma loja ficticia com cartas com imagens de cosméticos com
diversas finalidades, e os participantes poderiam realizar suas “compras”. Os produtos
que os participantes adquiriram nessa etapa da oficina foram guardados pelos proprios
participantes para discussdo em um momento posterior.

Propagandas - Levando em consideracdo a influéncia que a propaganda pode provocar na
pratica do consumismo, buscou-se na internet comerciais que divulgassem produtos
cosméticos e que apresentassem a ideia de poder, fama e sucesso associados ao seu uso.
Essas propagandas foram apresentadas aos participantes nesse momento da oficina, com
a intencdo de abordar a influéncia das propagandas em relacdo a pratica do consumismo.

Historia dos cosméticos - Esse momento da oficina foi elaborado com o objetivo de
proporcionar uma visdo histérica da utilizacdo e desenvolvimento dos cosméticos. Foi
feita uma apresentacdo de forma dialogada com os participantes e com uso de slides.

Atividades praticas - Para as atividades praticas, buscou-se experimentos que utilizassem
materiais alternativos e de facil acesso, de forma que os participantes tivessem autonomia
na realizacdo das praticas. Desta forma, foram estabelecidas quatro atividades praticas: i)
Perfumes e seus 0Oleos essenciais; ii) Sal no xampu! Leitura de rotulos; iii) Por que o
sabonete limpa? e iv) Protetor Solar protege do que? Para todas as atividades praticas
foram elaboradas fichas que foram dispostas nas bancadas e continham informagdes
necessarias para o desenvolvimento da atividade.

Video - Com 0 intuito de buscar um instrumento de problematizacdo para a questdo do
consumismo de cosméticos foi apresentado aos participantes o video “A historia dos
Cosméticos” do projeto intitulado “The Story of Stuff”.

O que vocé realmente estd comprando - Momento de discussdo e retomado os produtos que
foram adquiridos na loja ficticia no inicio da oficina, e disponibilizado fichas presentes
no guia ambiental da ABIHPEC que apresentam alguns dos residuos gerados pela
producdo de diferentes cosmeticos. Essa anélise e discussao teve a intencdo de promover
questionamentos em relacdo ao conhecimento prévio do que mais esta sendo consumido
e produzido ao comprar um produto.

Questoes relevantes - A elaboracao desta etapa foi feita com o proposito de enfatizar alguns
pontos polémicos envolvidos com a tematica de cosméticos e que poderiam contribuir
para a reflexdo, além de promover o debate para que seja possivel a constru¢do de
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tomada de decisdo e atitude critica pleiteada pela abordagem CTS. Desta forma, foram
escolhidas matérias sobre o alto consumo de agua para producdo de cosméticos, a
biopirataria, os testes em animais € 0 consumismo.

Propaganda na real - A atividade para conclusdo da oficina visou possibilitar um debate nos
grupos. Foi proposto aos grupos que elaborassem uma propaganda em forma de cartaz,
levando em considerag¢do tudo o que foi discutido durante a oficina ¢ o que mais eles
considerassem importante em uma propaganda “ideal” de cosméticos.

Analisando a oficina

Considerando os nove aspectos da abordagem CTS apresentados por McKavanag e Maher
apud Santos e Schnetzler (2015) como categorias de andlise, verifica-se que a oficina

contemplou todos eles em diversos momentos, conforme apresentado no Quadro 1.

Aspectos de CTS

Esclarecimentos

Como foi contemplado na oficina

1. Natureza da
Ciéncia

Ciéncia é uma busca de
conhecimentos dentro de uma
perspectiva social.

Historia dos cosméticos.

Atividades Préticas.

O que vocé “realmente” esta comprando?
Questdes relevantes.

Propaganda na real.

2. Natureza da
Tecnologia

Tecnologia envolve o uso do
conhecimento cientifico e de outros
conhecimentos para resolver
problemas préticos. A humanidade
sempre teve tecnologia.

Historia dos cosméticos.
Atividades Praticas.

Questdes relevantes.

3. Natureza da

A sociedade é uma instituicdo
humana na qual ocorrem mudancas

Historia dos cosméticos.

Sociedade R - uestdes relevantes.
cientificas e tecnoldgicas. Q
Historia dos cosméticos.
4. AEfe_ﬂos da A producédo de novos conhecimentos | O que vocé “realmente” estd comprando?
Ciéncia sobre a tem estimulado mudancas .
Tecnologia tecnolégicas. Questdes relevantes.
Propaganda na real.
Indo as compras.
. - . Propagandas.
5. Efeitos da A tecnologia disponivel a um grupo pag
Tecnologia sobre a | humano influencia grandemente o Historia dos cosméticos.
Sociedade estilo de vida do grupo. . ,
grup O que vocé “realmente” estd comprando?
Questdes relevantes.
Video a histdria dos cosméticos.
6. Efeitos da Através de investimentos e outras Historia dos cosméticos.

Sociedade sobre a
Ciéncia

pressdes, a sociedade influencia a
dire¢do da pesquisa cientifica.

A«

O que vocé “realmente” estd comprando?

Questdes relevantes.
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Aspectos de CTS Esclarecimentos Como foi contemplado na oficina
Propaganda na real.
Historia dos cosméticos.
. Os desenvolvimentos de teorias Atividades Préticas.
7. Efeitos da o . .
. cientificas podem influenciar o N s
Ciéncia sobre a ~ O que vocé “realmente” estda comprando?
. pensamento das pessoas e as solugdes
Sociedade N
de problemas. Questdes relevantes.
Propaganda na real.
Pressdes dos 6rgdos publicos e de Historia dos cosméticos.
8. Efeitos da empresas privadas podem influenciar N
. M x Questdes relevantes.
Sociedade sobre a | a dire¢8o da solucéo do problema e,
Tecnologia em consequéncia, promover
mudancas tecnolégicas.
Video a histéria dos cosméticos.
9. Efeitos da A dlsppqlb|I|Qad§ dqs recursos Historia dos cosméticos.
Tecnologia sobre a | tecnoldgicos limitard ou ampliara os A )
Clén0|a progressos C|entif|cos (@) que voce realmente esta COmprandO?
Questdes relevantes.

Quadro 1 - Nove aspectos da abordagem de CTS na oficina tematica (Fonte: Mckavanag e Maher apud Santos e
Schnetzler, 2015, p.69 (adaptado)).

Santos e Schnetzler (2015, p.95) apontam a escassez de trabalhos que avaliam os cursos de
CTS, mas apresentam as seguintes areas de dominio de ciéncia para avaliagdo de uma
abordagem CTS propostos por Yager ¢ McCormack (1989): 1) Conhecimento € compreensao
(dominio da informacdo); ii) Exploracdo e descoberta (dominio do processo da ciéncia); iii)
Imaginagao e criagdo (dominio da criatividade); iv) Sensibilizagdo e valorizacao (dominio de
opinides) e v) Uso e aplicacdo (dominio de aplicacdes e conexdes). Considerando estas areas,
foram elaborados os seguintes indicadores para a anélise dos videos das oficinas:

1) Conhecimento, compreensdo, uso e aplicacio — exemplos compartilhados pelos
participantes, gesticulacdes, expressdes e falas que indicam o dominio de
conhecimento e o estabelecimento de relacdes entre os conhecimentos discutidos e as
suas vivencias.

2) Exploracdo e descoberta — momentos de exploragdo por parte dos participantes,
levantamento e teste de hipoteses, observacao e analise de resultados.

3) Imaginacdo e criagdo — momentos de expressao de criatividade.

4) Sensibilizacdo e reflexdo — falas, opinides e discussdes diante das problematicas
levantadas, que tiveram como objetivo promover a reflexdo.

Ao analisar as filmagens da oficina, foi possivel identificar episddios em todos os quatro
indicadores estabelecidos. Os participantes demonstraram compreensdo € envolvimento
(indicador 1) quando interagiram a todo o momento com gesticulacdes frente aos
questionamentos feitos como, por exemplo, se eles acreditavam que a utilizacdo de
cosméticos sempre foi da maneira que ¢ atualmente eles se pronunciaram com frases como
“Ah, acho que deveria existir perfume, sabonete, aromas, alguns produtos assim”. Em muitos
momentos durante a apresentacdo da parte historica dos cosméticos foi possivel notar
gesticulagdes dos participantes como se estivessem concordando com o que estava sendo
apresentado. Alguns questionamentos foram levantados, como uma participante que
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questionou os efeitos para a saude da utilizacdo de po6 faciais com metais pesados. A
elaboragdo de questdes remete a reflexdo sobre o que estd sendo abordado, desta forma,
constitui indicio de que conhecimentos estavam sendo construidos ou que relagdes estavam
sendo estabelecidas. Também se verificou o indicador 1 nos questionamentos sobre o motivo
das diferengas entre os perfumes e respostas como “E por causa da matéria-prima, quanto
mais matéria-prima mais caro”, revelando a interpretagdo feita pelos participantes da tabela
com composi¢ao dos perfumes exibida em um dos slides.

Analisando as atividades praticas das oficinas, a fim de identificar aspetos que as
enquadrariam no indicador (2) exploracdo e descoberta, verificou-se o envolvimento dos
participantes com as praticas realizadas e como estavam compenetrados em compreender as
informacdes oferecidas nas fichas para poderem desenvolver as atividades. Além disso,
notou-se a continua discussdo entre os grupos durante as praticas. A analise indica que foi um
momento que possibilitou liberdade aos participantes para explorarem os materiais e testes
realizados e discutirem entre si, formando opinides e levantando debates a respeito dos
resultados obtidos. O momento de descoberta, por exemplo, foi identificado quando
realizaram o teste de pH do xampu, concluindo que as informagdes apresentadas nos rotulos
sdo inadequadas. A avalia¢do desse momento de pratica indica a contribuicdo das atividades
experimentais para estimular a percepcao investigativa e de curiosidade dos participantes em
buscarem maneiras de saberem o que consomem ¢ utilizam como cosméticos.

Indicadores de sensibilizacdo e reflexdo (4) foram identificados nos momentos entre a
exibi¢do do video “A historia dos cosméticos” e o final da oficina. Os participantes ndo
conheciam o video e permaneceram concentrados durante sua exibi¢ao. Nesse contexto, o
quanto o uso video foi efetivo na problematizagdo da questdo da utilizagdo e consumismo de
cosméticos. Em momentos posteriores, quando foram questionados sobre o teste de
cosméticos em animais, diversos participantes gesticularam indicando que parariam de
utilizar uma marca se descobrissem que faziam testes em animais.

Outro momento em que o indicador 4 foi verificado refere-se a apresentacao de reportagens
sobre beleza e producdo sustentavel de cosméticos. Os participantes foram questionados sobre
até que ponto uma legislacdo, que facilita os estudos de matérias-primas da Amazonia, €
sustentavel. Segundo a resposta de uma das participantes: “Ndo. E provavelmente s6 acharam
essa opgdo porque a matéria-prima deles acabou, porque se encontrassem outra op¢do nao
se importariam com a extingdo da espécie”. Essa resposta ¢ um exemplo da reflexdo e o senso
critico da participante sobre o contetido apresentado.

Os cartazes produzidos pelos grupos no final da oficina foram os objetos de analise para o
indicador (3) de imaginacdo e criagdo. Todos os cartazes expressaram a preocupacdo dos
grupos com os testes em animais, com a apresenta¢do de informacdes claras e objetivas sobre
o cosmético que seria consumido, indicando rotulos com informagdes que eles consideravam
importantes, € com as questdes ambientais como, por exemplo, quando indicaram qual o tipo
de matéria-prima utilizada. Durante a explicacdo, alguns participantes mencionaram que seria
necessario saber se a empresa possui projetos de sustentabilidade em relacdo a essa matéria-
prima. Essa associa¢do de problemas ambientais com o consumo de cosméticos foi afirmada
em outros momentos da oficina como algo que era desconsiderado pelos participantes
inicialmente, indicando a reflexdo realizada e, talvez, uma possivel mudanca de pensamento.

Contribuicfes para a reflexdo sobre praticas e atitude de consumo

Os dados analisados foram obtidos por meio das respostas dadas por 27 participantes ao
questionario final. Todos os participantes afirmaram terem gostado da oficina que os fez
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repensarem o uso dos cosméticos. Em relacdo aos motivos que levaram os participantes a
gostarem da oficina, 60% vincularam suas respostas a mudanca em relacdo a pratica de
consumo de cosmético, como percebemos nas respostas “A Oficina nos ajuda a ampliar o
campo de visdo de determinados produtos, nos proporcionando pensar antes de consumir.”,
“Trouxe novas informagdes, foi uma oficina muito critica, fazendo com que os alunos
refletissem sobre o tema.”; “Achei super informativa nos trouxe varios questionamentos que
ndo nos atentamos.”. Essas respostas demostram as contribuicdes que a oficina com a
abordagem CTS proporcionou aos participantes. Eles refletiram sobre suas praticas de
consumo e os impactos das suas atitudes para toda a sociedade, ou seja, foi estimulada a
formagdo do senso critico para a tomada de decisdo dos participantes, caracteristicas que sao
objetivos em uma abordagem CTS. Considera-se, portanto, a mudanca e reflexdo sobre o
consumo uma das categorias de analise dessas respostas.

A criatividade e didatica foi outra categoria para as respostas dadas por aproximadamente
22% dos participantes, como ¢ possivel observar nas respostas: “Foi bastante didatica,
atividades praticas criativas.”, “Dindmica, informativa, interage c/todos.”. Essas respostas
indicam que os participantes apreciam esse tipo de abordagem e gostam das interacdes que
sdo desenvolvidas durante uma atividade mais dindmica. Cerca de 18% dos participantes
relataram a contribuicdo em relagdo aos conhecimentos especificos de quimica abordados
durante a oficina, fato que comprova que a oficina, além da questdo social, contemplou as
questdes cientificas e tecnologicas.

Quando questionados se a oficina contribuiu para repensarem o uso de cosméticos, trés
categorias foram estabelecidas para analise das respostas. A primeira categoria esta
relacionada com o consumo consciente, na qual foram enquadradas 33% das respostas que
apresentavam declaragcdes dos participantes sobre como nao pensavam sobre a pratica de
consumo e que, apds a oficina, mudariam essa atitude. E um exemplo de resposta com este
conteudo: “Agora vou pensar melhor na hora de comprar os produtos, ver suas composigoes
e comprar so o necessario.” Os participantes conseguiram refletir sobre o consumismo e
pode-se perceber a sensibilizagdo para a mudanga de atitude em relagdo a sua pratica, que
antes era feita de maneira impulsiva.

Pelo fato de serem questdes discursivas, algumas respostas foram enquadradas em mais de
uma categoria como, por exemplo, “Pelos impactos ambientais e o consumismo”, que
apresenta tanto a preocupacdo em relacdo a mudanca sobre a pratica do consumismo,
categoria anteriormente apresentada, como a segunda categoria que sao os impactos
ambientais.

Em relacdo a reflexdo sobre os impactos ambientais relacionados ao uso de cosméticos 56%
das respostas apontaram essa preocupacdo, sendo que quatro respostas se enquadravam na
categoria de impactos e consumo sustentavel, e duas respostas se enquadraram, também, na
categoria de impactos e conhecimento do que se consome. Respostas como “Me fez pensar o
que utilizo e como isso gera algum impacto”, evidenciam que os participantes associaram o0s
cosméticos que consomem com impactos ambientais € a satde que ocorrem a todo o
momento. Vale destacar que, na andlise das respostas dadas ao questionario inicial, foi
verificada a dificuldade dos participantes em relacionar os impactos ambientais, portanto a
oficina contribuiu para que essas associagdes fossem criadas.

Conhecer melhor os produtos que estd consumindo foi apontado por cerca de nove respostas,
0 que representa aproximadamente 33%. Das nove respostas, duas se enquadravam na
categoria de impactos e conhecer melhor os produtos, e duas em consumo sustentavel e
conhecer melhor os produtos. A identificacdo dessas categorias de andlise evidenciou a
importancia do conhecimento cientifico para desenvolver a capacidade das pessoas
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“enxergarem com outros olhos” o que significam os compostos e informag¢des dos cosméticos
que consomem € o que isso significa em relagdo a impactos € o consumo sustentavel.

Consideragoes finais

As abordagens temadticas mostram-se importantes para a abordagem CTS, no entanto, o
estudo de muitos temas que sao considerados importantes para a sociedade ainda ¢ incipiente
e o desenvolvimento de materiais para utilizacdo nesse contexto ¢ escasso, como ¢ o caso da
tematica desse trabalho, o consumismo. A elabora¢ao de uma oficina tematica se mostrou um
trabalho que exige bastante organizacao e planejamento para que o foco na abordagem CTS
nao seja perdido e que todos os aspectos que caracterizam essa abordagem sejam atendidos.

Através da analise dos videos e questiondrios, foram identificadas evidéncias de que a oficina
contribuiu para a reflexao dos participantes sobre suas praticas de consumo e sobre como a
atitude de cada um gera consequéncias para toda a sociedade. Além disso, todos os
indicadores utilizados como avaliagdo da abordagem CTS também foram identificados. Desta
forma, a abordagem CTS por meio da oficina tematica mostrou-se ferramenta satisfatoria na
contribuicdo em relagdo a reflexdo sobre praticas de consumo e sobre as consequéncias que
essas atitudes podem gerar para toda a sociedade, pois através da construgdo de
conhecimentos cientificos, mais especificamente os quimicos, foi possivel apesentar diversas
informagdes e proporcionar aos participantes reflexdes sobre a questao do consumismo e seus
impactos. Com isso, os participantes puderam ter mais embasamento para poderem construir
suas opinides e tomar decisdes, seja em relagdo a maneira de consumir um cosmético, como
também no que se refere a necessidade de leis e fiscalizagdo do setor cosmético visando um
desenvolvimento sustentavel.
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