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Resumo:

Neste trabalho nos propomos a verificar 0 uso @eaglores argumentativos no género carta
do editor de trés revistas de divulgacéo cientifi2@): Revista Fapesp, Mente e Cérelao
Superinteressant@o intuito de observarmos como esses recursos padenonar em texto

de carater persuasivo, bem como os efeitos dedsgmibduzidos pelo discurso de autoridade.
Tomamos como base a teoria de Ducrot (1981), qdemsia a argumentatividade como algo
inscrito na propria lingua. Baseamo-nos, também,astudos de Koch (1999), ao mencionar
a interacao escritor-leitor, levando em conta anabnalidade do escritor e o conhecimento
do leitor. A anélise mostra que o uso dos operadaas cartas de editores de revistas de DC
pode enfatizar os argumentos, de forma a contrdmunr a persuasao.

Palavras-chave: divulgacao cientifica, operadores argumentatig@ero carta do editor,
discurso de autoridade

Abstract:

In this article we aim at the verification of argemtative operators in the Editors' Letters
genre of three Science Magazines: Revista Fapesptdve Cérebro and Superinteressante,
with the purpose of observing how these resour@s fanction in texts of persuasive
character, as well as the effect of senses prodbygetthe discourse of authority. We take
Ducrot’s theory as a basis to substantiate thenaegtativity as something inscribed in the
language itself. We also base our work on Kochlsliss to mention the interaction reader-
writer, taking into consideration the intentiontbg writer and the knowledge of the reader.
The analysis demonstrates that the use of operatothe Editors' Letters of Science
Magazines may emphasize the arguments in a wagdhatibutes to the persuasion.

Keywords: scientific communication, argumentative operat&ditors' Letters, discourse of
authority

Consideracoes iniciais

Por conta do carater social da lingua, o homenesentcessidade de comunicar-se de forma
variada, o que lhe permite estabelecer relacdesrsdis pela linguagem. Isso possibilita



caracterizar a linguagem, de certa forma, como osnetementos direcionadores das relacdes
sociais.

Diante dessa perspectiva, aceitamos 0 postuladjudea interacdo social esta pautada na
argumentatividade, a partir do momento em que oelnomenta, por diversas vezes, inferir ou

induzir a um compartilhamento de suas opinides aautro ao se posicionar na condicéo de
argumentador.

Baseado nessa premissa, a escolha do corpus, ganeralo editor de revistas de divulgacao
cientifica, foi motivada pelo objetivo ao qual egé&mero se propde: expressar a opinido da
revista. E 0 momento explicito de ndo apenas irdormque vird nas matérias da revista,
mas, sobretudo, convencer o leitor do status destaha.

Essa persuasdo é perfeitamente entendida, poigaridsta tem a funcdo de expressar a
opinido da revista por meio das matérias. E issoéndiferente nas revistas que se propéem a
divulgar a ciéncia. Aléem disso, por meio da argutaedo, é possivel fazer com que o0s
leitores mudem o seu modo de pensar e agir soleendeado fato, o que caracteriza a
conducao do leitor a uma reflexao.

Analisar cartas de editores de revistas, numa eetisp da semantica da argumentacao,
proporciona-nos a perceber assuntos variados queag destaque nas matérias da revista e
nos permitira pensar sobre um recorte da realiddde do pensamento de um corpo técnico
jornalistico. Se tomarmos esse recorte como verdasumiremos a condicdo de leitor
conquistado pela arte da argumentacao. Se, notentaocarmo-nos na condi¢céo de contra-
argumentadores, dialogaremos com mais afinco cogquestdes desta dita realidade, o que
nos leva a refletir sobre uma possivel “autonometoncluséo de ideias de natureza diversa.

Diante desse cenario, selecionamos trés cartaditbees de revistas de divulgacao cientifica,
Pesquisa FapespMente e Cérebrae Superinteressanteno intuito de observarmos como
esses recursos podem funcionar em texto de carétsuasivo, bem como os efeitos de
sentido produzidos pelo discurso de autoridadetifitasnos nossa escolha pelo fato de
entendermos que o género carta do editor por j§i apresenta uma carga persuasiva. Mas o
gue dizer de revistas que pretendem divulgar ei@@rEmbora com enfoques diferentes, a
constituicdo das suas marcas discursivas na temtdé persuadir o leitor ndo difere das
demais revistas em circulagéo.

Abordaremos essas questdes, como dito inicialmemieja perspectiva da semantica
argumentativa, focada, sobretudo, no uso dos operadirgumentativos, dada a ampliagao
dos estudos nessa area e a inesgotavel habilidegskr tumano de produzir, constituir efeitos
e seduzir no e pelo texto.

Producao e circulacdo do conhecimento

Sempre que se discute sobre divulgacao cientifi€),(traz-se a tona questdes concernentes
aos limites entre a producdo e a circulacdo do emntento. O fazer do cientista e do
divulgador, embora ambos lidem com o saber, ancemmm atividades distintas, pas
desenvolvem em cenarios enunciativos especifamap explicita Zamboni (2001). Uma
conferéncia de dermatologia, por exemplo, ndo galde sobre cancer de pele do mesmo
modo que um artigo em um livro didatico do ensinédio. Diferentes publicos implicam
textualizagcdes com caracteristicas proprias.

N&o podemos também deixar de mencionar a divessidid atividades que envolve a
divulgacao cientifica. Escola, TV, radio, jornaigyistas, palestras, internet, cada um a seu



modo, permitem que o conhecimento cientifico cedainto entre seus pares, quanto atinja
um publico mais amplo. Silva (2006, p. 53) nos lengue “o termalivulgacdo cientifica
longe de designar um tipo especifico de texto, re$a@ionado a forma como o conhecimento
cientifico € produzido, como ele é formulado e cosi® circula numa sociedade como a
nossa.”

Temos, entdo, dois tipos de discursos. De um ladio @entista, que normalmente se dirige a
um publico especifico, detentor de conhecimente@fpo naquela area. Para Bueno (1985),
quando a difusdo € apenas para especialistas tandisseminacgéao cientifica. Do outro lado,
esta o discurso do divulgador, que supera os espdge instituicbes académicas, sem
objetivar a formacdo de especialistas, de formamaliar o alcance daquela pesquisa,
levando-a para um publico ndo especializado. Paem® a pratica da divulgacéo cientifica
se da exatamente nessa difusdo para o grande@ublic

Santos também discute essa distin¢ao:

O discurso cientifico é produzido por uma comunédde especialista que tem como
objetivo atingir seus pares. O discurso cientiflestina-se a um publico especifico
e tem sua circulagdo restrita ao campo cientifléca DC tem por objetivo divulgar

conhecimento cientifico a um publico amplo, de edpecialistas, a idéia ndo é
formar especialista, mas transmitir, compartillereses (2007, p. 48).

N&o podemos nos furtar de mencionar as palavré&udeo (1984, p. 19) a respeito da DC,

que a identifica como “processo de recodificacétm €, a transposicdo de uma linguagem
especializada para uma linguagem nao especializada,o objetivo de tornar o contetdo

acessivel a uma vasta audiéncia’. E é nesse contee¢ a DC pode exercer a tarefa de
partilhar socialmente o saber, levando ao cidad&esso a informacdes cientificas.

Percebemos com isso que a divulgacédo cientificaaatividade ampla, com textos que vao
desde artigos cientificos (divulgacdo intrapare® am folheto tratando sobre saude
(divulgagé@o para publico geral). O jornalismo diéecd, modalidade de divulgacdo com a
qual trabalhamos, destina-se ao grande publiconepte objetivotranspor o conhecimento
cientifico para o campo da informacdo, estendendmicance das pesquisas, que antes
estavam limitadas a um grupo restrito, a um pubtheis amplo.

Observamos que os autores que discutem essa tsgy@&pde uma esfera (cientifica) a outra
(jornalistica) destacam, pelo menogr#ori, o carater informativo desses textos. Partimos,
entretanto, da tese de Ducrot segundo a qual adi@dundamentalmente argumentativa.

De que forma, entdo, elementos argumentativos, cosiooperadores, funcionam em
editoriais de revistas que se propdem a divulgagérecia?

Carta do editor e operadores argumentativos

Expressar a opinido em um texto na tentativa deup€ir o leitor ndo € novidade, pois em
alguns géneros essa premissa € latente. Isso palgumas categorias de texto tendem a
ressaltar a opinido de um determinado veiculo denuoicacdo como forma de
convencimento, é o caso dos editoriais. Se promwsuma definicdo dicionarizada para esse
género, encontraremos “artigo em que se discutequestiao, apresentando o ponto de vista
do jornal, da empresa jornalistica ou do redatefeshartigo de fundo.” (HOUAISS, 2009)
Corroborando esse conceito, Kdche (2010, p. 58)gafque “O editorial € um género textual
gue expressa o0 ponto de vista do jornal ou reestaque € publicado. Opina a respeito de
temas e fatos atuais, noticias, reportagens evestag|[...].”

Para tal efeito, observamos a presenca de opesadageamentativos nos enunciados, que
podem funcionar como refor¢co da opinido dada péiimealista. Vale ressaltar que textos de



natureza argumentativa objetivam, em primeira m@&é persuadir seu interlocutor,
possibilitando inclusive uma mudanca de posturatdido exposto, € o que nos diz Adam
apudParreira (2006, p. 26), ao tratar da sequéncianagtativa:

Um discurso argumentativo visa intervir nas opisjéaitudes ou comportamentos
de um interlocutor ou de um auditério, tornandwelrbu aceitavel um enunciado
(concluséo) apoiado, segundo modalidades diverssshbre um outro
(argumento/dado/razées).

Nessa perspectiva, entendemos que as cartas doegdido somente expdem a opinidao do
jornal ou revista, mas, sobretudo, conduzem ao emmmento do interlocutor acerca de
determinada exposi¢cao de opinido, na tentativaudedr sua adesdo sobre os fatos arrolados.
Adesdo esta que permitirA despertar reflexbes gaeao leitor chegue a uma conclusdo
esperada e assim aceite a opinido da equipe atliteaiorizando determinadas matérias em
detrimento de outras.

Para esse efeito de escolha, o leitor seduzideagldea crer que é motivado pelo seu desejo,
pela sua capacidade de discernir e compreendee @ gquelhor para si. Isso porque temos
uma natureza intencional no trato com a linguag&lém disso, como afirma Ducrot (1981,
p. 178), muitos atos de enunciacdo tém funcéo agtativa:
Essa fungéo tem marcas na prépria estrutura da=mm o valor argumentativo de
uma frase ndo é somente uma conseqiiéncia das agfdes por ela trazidas, mas a
frase pode comportar diversos morfemas, expresd®dsrmos que, além de seu

conteldo informativo, servem para dar uma orieataggumentativa ao enunciado,
a conduzir o destinatario em tal ou qual direcéo.

Se a linguagem é constitutiva de argumentatividexo nosso discurso se mostra ancorado
em escolhas intencionais e naturalmente permead@lpmentos argumentativos que sao
evidenciados na nossa pratica discursiva, o quernmpa estruturacdo dos enunciados numa
dada direcdo. E o que Koch (1999) propde ao meacios operadores argumentativos como
estruturadores dos enunciados em textos. A autdega@riza alguns operadores que servem
para orientar o discurso. Apresentamos apenasattéslo de exemplificacdo: aqueles que
estabelecem hierarquias: argumento mais forte g@ichegar a uma conclusao (até mesmo,
até, inclusive); argumento mais fraco (a0 menos,minimo, pelo menos); aqueles que
orientam para o mesmo sentido (e, também, ndo a8,também); o operador “ainda” que
pode marcar a questao temporal ou introduzir umraegto para se chegar a conclusao.

Se considerarmos a organizacgao textual guiadal@meatos argumentativos, torna-se, entéo,
pertinente o estudo desses operadores, jA que Kach (1999) ha uma orientacédo
argumentativa na constituicdo das frases. Alénodas tratar do texto, expde que hd uma
“[...] conexao entre as intencdes, as idéias enakades linglisticas que o compde, por meio
do encadeamento de enunciados dentro do quadbekestao pela enunciagao [...]". (p. 22)

Consideramos, portanto, necessaria a abordagempappsta, dada a sua caracteristica
constituinte do texto/discurso.

Andlise preliminar

E preciso atentar para o uso dos operadores argatives quando o assunto é persuadir.
Eles levam o leitor a um dado efeito de sentidogué sdo considerados portadores de
argumentatividade.

Partindo dessa direcdo, propusemo-nos a anali@ar dartas de editores de revista de
divulgacao cientifica, o que nos fez refletir sobreso dos operadores argumentativos como
recursos linguisticos na construgdo do sentidder8amos que, embora nossa andlise esteja



pautada nos operadores argumentativos, considememyunto das sequéncias linguisticas,

com o intuito de evidenciar a forca persuasiva eracédo a argumentacdo. Além disso,
ressaltamos os efeitos de sentido produzidos [etardo de autoridade.

Passamos a mostrar como cada operador apareca easuextos selecionados, tentando
elucidar, sempre que possivel, o papel argumeantdtys operadores. Vale ressaltar que por
se tratar de um editorial de revistas, 0s textosapeesentam como entusiasmados
divulgadores das matérias, de forma a instigaitardeda revista. Isso ja é evidenciado no
titulo da carta do editor, geralmente ligada a neafgrincipal, de capa. Na revidResquisa
Fapesp a carta tem como titul® equilibrio necessariona Mente e CérebroA licdo dos
filhotes ja naSuperinteressant® que decide sua vida

O inicio das cartas, de diferentes maneiras, irdoam leitor o que vislumbrara nas matérias
de capa, predominantemente, ou ainda para o teptiaigdo no titulo da carta do editor:

(1) “A capa destaedicdo trata de um assunto a principio conhecatotqdos, a
importancia da dieta equilibrada das gestantessebdbés para que estes crescam
saudaveis”. (RevistBesquisa Fapesganeiro de 2011, n° 179) (grifos nossos)

(2) “Quem jateve a oportunidade — e o privilégio — de obsefitawtinhos de cées
ou gatos brincando certamemercebeu a alegria com que simulam lutas, rolam po
cima uns dos outros, inventam usos curiosos pgetosbdo cotidiano.” (Revista
Mente e Cérebrganeiro de 2011, n° 216) (grifos nossos)

(3) “Se eu acredito em destino? Nao sei. Talvez sejaagi@girdemais para sujeitos
pragmaticos comeu”. (RevistaSuperinteressantganeiro de 2011, n° 287) (grifos
NOSSO0S)

Nesse inicio de “conversa” do editor com o leifopgrcebemos a presenca de operadores: ja
um marcador temporal; o certamengalvérbio que enfatiza, neste contexto, a assercéo
anterior; o _se marcador de condicdo, e o cagmaperador que estabelece relacdo de

comparacgao entre elementos.

Ao continuarmos a leitura, verificamos que alguperadores, ora utilizados para adicionar
uma informacgé&o, é o caso do operadaromtribuem para reforcar o discurso de autoridade

(4) “O que nado se conheciafei revelado por pesquisadores que trabalharam em
estudos populacionais em paises em desenvolviméntjue ha um periodo
especifico em que os pais devem agir para dimimuisco de transformar uma
crianca saudavel em um adulto obeso”. (Re\R&squisa Fapespganeiro de 2011,

n° 179) (grifo nosso)

Percebemos a adicdo de uma nova informacdo redpalelm autoridades, no caso 0s

pesquisadores, atribuindo credibilidade e constiatgjue antes ndo se conhecia tal fenémeno,
pois como bem coloca Ducrot (1987, p. 140) “coir@asem uma outra assercao que serve
para informar, sobre a assercdo de P, um intedoogte se supde ignora-la ou té-la

esquecido”. Essa afirmacéo nova e desconheciddgiloé ratificada neste exemplo:

(5) “O trabalho ganha importancia quando se sabe q&easil tem o0 segundo
rebanho do mundo — o primeiro esta na indiaé- @ segundo maior produtor de
carne, atras dos Estados Unidos”. (Revidtsquisa Fapesganeiro de 2011, n°
179) (grifo nosso)



Em se tratando de argumento por autoridade, a dar&litor da revistResquisa Fapespe
vale desse mecanismo para apresentar as matériasevidta e menciona cada editor
responsavel pela matéria especifica de cada area:

(6) “O relato € do editor de ciéncia, Ricardo Zorzedtpartir da pagina 16”.

(7)“Um tema mais espinhoso é tratado pelo editor détige cientifica e
tecnoldgica, Fabricio Marques”.

(8) “Na editoria de tecnologia voltamos as boas ndticiaInstituto de Fisica da
Universidade de Sao Paulo ja tem um novo acelerdelgrarticulas funcionando,
segundo relata o editor Marcos de Olivépagina 66).

(9) “Também em tecnologia, destaque para uma novanfenta biotecnolégica que
permitira usar marcadores moleculares para ideatifos animais — no caso,
bovinos — com predisposicdo genética para ter cenae macia, de acordo com
reportagem de Evanildo da Silve{g#égina 70).

(10) “A relacéo entre o Brasil e o automoével € o temauacipal reportagem da
editoria de humanidades, escrita pelo editor Céikesy(pagina 80).

Dada essa distribuicdo de autoridades na cartdjtorialista da revistdPesquisa Fapesp
mesmo ao emitir um juizo de valor sobre determirtadm, respalda-se nos pesquisadores e
utiliza os operadores argumentativos a fim de gafoduplamente sua ideia, o que traz um
feito de verdade quase indiscutivel para o leitor:

(11) “Segundo os pesquisadores entrevistados, mesmofapse um bem de
consumo ao qual apenasna parcela infima da populacdo tinha acesso,rro ca
mobilizou a atencédo dos poderes publicos e la@#ssfdo orcamento em prol do
asfalto nas cidades e das estradas”. (RetAssmuisa Fapespaneiro de 2011, n°
179) (grifos nossos)

Percebemos o uso do operador mesmoeyyeimindo oposi¢cdo, com carater concessivo, 0
que provoca uma marcacao diferenciada no argumeatseja, o editorialista enfatiza que
mesmo tendo a certeza de que 0 bem de consumarargaqucos, o automoével chamou para
si uma atencéo especial. O editor ainda ressatasqmente uma parcela, ou melhor, uma
pequena parte da populacédo tinha acesso ao beme atdbui uma intensidade maior no
argumento de evidenciar a importancia dada ao awelm E continua sua exposicdo
emitindo um juizo de valor ainda mais contundente:

(12) “Essa origem da introdugdo do automével no Brasil efeitos at@oje, ja que

o frequente comportamento tdo powtalizado observado no transito das cidades
brasileiras resulta do fato de todos se sentirgmergares aos pedestres apepas
estarem no volante”. (RevisResquisa Fapesganeiro de 2011, n° 179) (grifos
NOSSOS)

Notamos a énfase dos operadores nos argumentoditdaadista. O_até por exemplo, é
utilizado para focar num argumento mais forte, @a,saté hojepassado tanto tempo, ainda
estamos vislumbrados com o automovel. Esse openaid@a uma sequéncia de argumentos
com o intuito de persuadir o leitor quanto a veedpdstulada. O editor justifica sua ideia
estabelecendo uma relacdo de causa/consequéncimeiordo operador ja que ainda
ressalta o adjetivaivilizado utilizando o operador tdo poucoegando a civilidade dos
brasileiros no que tange ao transito. Finaliza augmicdo fazendo aluséo ao nosso ar de



superioridade por estarmos apenas no volante,giaonos da uma pseudo vantagem em
relagao aos pedestres.

Observamos que o recurso de trazer a voz de urnadade ndo é somente uma pratica da
revistaPesquisa FapespNaMente e Cérebroo editorialista se respalda nos especialistas ao
tratar da matéria de capa:

(13) “Especialistas afirmam que o importante € a manegmo realizamos a
atividade”. (RevistdMente e Cérebrganeiro de 2011, n° 216)

Tenta ainda convencer o leitor sobre a autoridaelgifica ao “receitar” que se utilize do
mesmo argumento para se convencer do teor da matéri

(14) “A autocritica falou mais alto e vocé teme se saidiculo? Apele para outro
argumento de gente grande: brincar livremente &spaldo cientifico!”. (Revista
Mente e Cérebrganeiro de 2011, n° 216)

J& naSuperinteressant® apelo € baseado na autopromoc¢ao da revistanudancas de seu
corpo técnico e editorial, e no que isso represérda bom para os leitores. Percebemos
como o editorialista faz tink da matéria de capa, que trata sobre o destino, assa
“guinada” (para melhor) da revista, utilizando @ukares para reforcar o postulado:

(15) “Depois perdemos talentos no time de design. Maseguimos repb-los em
grande estilo”. (Revist&uperinteressantganeiro de 2011, n° 287) (grifos nossos)
(16) “Depois, Renata Steffen, uma profissional capapatsar 4 dias clicando em
links da Amazon para produzir uma Unica ilustragfiee vocé verd na péagina 58:
brilhante,_nada mena¥o que isso”. (Revistduperinteressantganeiro de 2011, n°
287) (grifos nossos)

(17) “Sorte é ter Emiliano Urbim, o Oraculo, em sua roelfase: a cada edicdo o
texto dele fica mais divertido e inteligente. @uprofundidade de Alexandre
Versignassi, editor de capas antologicas”. (Rev@&iperinteressantganeiro de
2011, n° 287) (grifos N0Ss0s)

(18) “E isso tudome faz acreditar que € muita sorte megmoder liderar uma
redacdo como esta”. (Reviskuperinteressantganeiro de 2011, n° 287) (grifos
NOSSO0S)

(19) “Melhor_que issp sO ler o resultado a cada més nas paginas da SUPE
(RevistaSuperinteressantganeiro de 2011, n° 287) (grifos nossos)

A partir desse estudo dos operadores, podemosriqigg o editorialista ndo apenas tenta
persuadir o leitor sobre as suas ideias, mas tantbéamvida a mudar de postura diante de
determinado fato, fazendo-o acreditar que tem auds para fazer suas escolhas.

Consideracdes finais

Tendo em vista que o corpus deste trabalho saascdd editor de revistas de divulgacao
cientifica, partimos para uma analise dos operadargumentativos presentes naqueles
textos. Apoés, verificamos que a linguagem é tigiesse género, que se utiliza de estratégias
argumentativas a fim de convencer o leitor a acaieterminado ponto de vista do
editorialista.



Verificamos, ainda, que os operadores, de fatotribobem para a solidificacdo dos
argumentos no texto, embora a gramatica ndo |hesuato valor necessario como
mecanismos semanticos eficazes na constituicaertielss.

Constatamos, também, que a carta do editor detas\vile divulgacao cientifica se pauta em
um modelo comum a esse género, ou seja, utilizlesmecanismos argumentativos para
colocar a opinido do editorialista no intuito dermover a revista. E, para tanto, respalda-se
no discurso de autoridades cientificas para legitseu ponto de vista.

Inferimos, de maneira preliminar, que o editortali|entou provocar no leitor uma mudanca
de opinido e até o abandono de algumas ideias,aadiater argumentativo apresentado pela
exposicdo das matérias e 0 arcabouco cientificbcggdo para promover a credibilidade do
que estava sendo relatado.

Por fim, acreditamos que este trabalho permitiudsdsrcar a ideia de que o estudo dos
operadores argumentativos tem muito a contribura pa nosso entendimento acerca da
constituicdo do texto.
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O equilibrio necessario

capa desta edicdo trata de um as-

sunto a principio conhecido por

todos, a importancia da dieta equi-
librada das gestantes e dos bebés para
que estes crescam sauddveis. A obvieda-
de do tema, porém, é apenas aparente.
Sempre se soube que recém-nascidos
amamentados s6 com leite materno nos
seis primeiros meses de vida, filhos de
mulheres que se alimentaram correta-
mente durante a gravidez, tém grande
chance de se tornarem menos suscetiveis
as doengas. O que no se conhecia e foi
revelado por pesquisadores que traba-
lharam em estudos populacionais em
paises em desenvolvimento é que hd
um periodo especifico em que os pais
devem agir para diminuir o risco de
transformar uma crianca sauddvel em
um adulto obeso. Esse espago de tempo
foi chamado de mil dias de oportuni-
dade. Trata-se dos 270 dias da gestagio
somados aos 730 dos dois primeiros
anos de vida em que os cuidados com
a dieta devem ser constantes. O relato é
do editor de ciéncia, Ricardo Zorzetto,
a partir da pdgina 16.

Um tema mais espinhoso é tratado
pelo editor de politica cientifica e tec-
nolégica, Fabricio Marques. Ele conta
os embates entre o Ministério do Meio
Ambiente e cientistas que dependem de
coletas de espécies retiradas da natureza
para fazer pesquisa (pdgina 28). Para ca-
da trabalho é preciso pedir autorizagio,
que, em alguns casos, pode levar anos
para sair. As razdes do ministério sio
de ordem legal, jé que atua para evitar
o contrabando da biodiversidade bra-
sileira. O excesso de rigidez burocritica
acaba por emperrar linhas de pesquisa
em todo o pafs, embora haja a promes-
sa de se diminuir as exigéncias. Quem
decide nao esperar pelos tramites exces-
sivamente demorados ou ndo cumpre
com rigor o que ¢ exigido recebe multas
pesadas que chegam frequentemente a
milhdes de reais.

Na editoria de tecnologia voltamos
as boas noticias: o Instituto de Fisica da
Universidade de Sdo Paulo jd tem um
novo acelerador de particulas funcio-
nando, segundo relata o editor Marcos
de Oliveira (pdgina 66). Os testes ini-
ciais do microtron, que acelera elétrons
até perto da velocidade da luz, come-
garam em agosto. O equipamento foi
projetado e construido por pesquisa-
dores brasileiros. Com ele serd possivel
fazer pesquisa bdsica e com finalidades
médicas, como estudos sobre a intera-
¢do entre radiacdo e corpo humano.
Também em tecnologia, destaque para
uma nova ferramenta biotecnoldgica
que permitird usar marcadores mole-
culares para identificar os animais —
1o caso, bovinos — com predisposicao
genética para ter carne mais macia, de
acordo com reportagem de Evanildo
da Silveira (pdgina 70). O trabalho ga-
nha importancia quando se sabe que
o Brasil tem o segundo rebanho do
mundo — o primeiro estd na India — e
é 0 segundo maior produtor de carne,
atrds dos Estados Unidos.

A relagio entre o Brasil e 0 automé-
vel é o tema da principal reportagem
da editoria de humanidades, escrita
pelo editor Carlos Haag (pdgina 80).
Ele conta que, por décadas, o carro foi
transformado em for¢a motriz do pro-
gresso nacional e fonte de poder e hie-
rarquizagio. Segundo os pesquisadores
entrevistados, mesmo que fosse um bem
de consumo ao qual apenas uma parce-
la infima da populagio tinha acesso, o
carro mobilizou a aten¢do dos poderes
publicos e largas fatias do orgamento
em prol do asfalto nas cidades e das es-
tradas. Essa origem da introdu¢io do
automavel no Brasil tem efeitos até hoje,
jé que o frequente comportamento tio
pouco civilizado observado no transito
das cidades brasileiras resulta do fato de
todos se sentirem superiores aos pedes-
tres apenas por estarem no volante.
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A licao dos filhotes

Quem jd teve a oportunidade — e o privilégio — de
observar filhotinhos de cdes ou gatos brincando
certamente percebeu a alegria com que simulam lu-
tas, rolam por cima uns dos outros, inventam usos
curiosos para objetos do cotidiano. Com seres hu-
manos ndo ¢ diferente, esta atividade comeca cedo,
quando o bebé descobre o quanto os préprios pés
e maos podem ser divertidos... Ao longo do tempo,
o brincar assume papel fundamental, contribuindo
para o desenvolvimento. N&o por acaso a multiplica-
¢do mais intensa de neurdnios se dé justamente nos
perfodos em que préticas lidicas e criativas s3o mais
frequentes. A medida que crescemos, porém, deixa-
mos este habito tdo importante relegado a planos
secunddrios, bem distantes de nossas prioridades,
que passam a ser formacdo profissional, trabalho,
relacionamentos afetivos... Enfim, coisa de gente
grande. Estudos recentes tm mostrado, porém,
que brincar de forma livre tem influéncias positivas
em dreas “sérias” da vida.

Especialistas afirmam que o importante ¢ a ma-
neira como realizamos a atividade. Trata-se, antes de
tudo, de como a encaramos. Esporte, por exemplo:
se for uma obrigagdo render cada vez mais ou quei-
mar calorias, obviamente os exercicios continuario
a propiciar beneficios fisicos e mentais — mas cer-
tamente ndo estamos falando de préticas ludicas,
ainda que tragam prazer.

Afinal, o que ¢ brincadeira de adulto? Para o psi-
canalista inglés Donald Winnicott, que trabalhou
com o tema, brincar (com pensamentos, palavras,
com o préprio corpo) € a forma mais saudavel de
encarar a vida (e elaborar conflitos) em qualquer ida-
de. O fundador do Instituto Nacional da Brincadeira,
na Califérnia, Stuart Brown, sugere trés maneiras de
trazer a prética Iidica para o cotidiano. A primeira &
movimentar o cOrpo sern se preocupar com erros
ou resultados; vale dangar, correr, subir em 4rvores,
treinar malabarismo ou até fazer amor — o que con-
ta é usar a imaginagdo. A segunda é desenvolver
atividades manuais, sem compromisso de se des-
tacar. A terceira brincadeira ¢ social: juntar amigos
para papear, cantar, improvisar um sarau ou comer
algo saboroso. Parece bom na teoria, mas ndo sobra
tempo? Por isso mesmo psiclogos sugerem uma
atitude bem adulta: planeje, reserve um espaco na
agenda para simplesmente brincar. Ndo sabe por
onde comegar? Lembre-se do que gostava de fazer
na infancia, observe criangas e animais (eles vivem o
momento presente de forma invejével). A autocritica
falou mais alto e vocé teme se sentir ridiculo? Apele
para outro argumento de gente grande: brincar livre-
mente tem respaldo cientffico! E colocar uma pitada
de descontragao na vida com certeza tornaré o ano
que estd comegando mais divertido.

Boa leitura e feliz 2011!
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O que decide sua vida

Se eu acredito em destino? Néo sei.
Talvez seja abstragio demais para
sujeitos pragméticos como eu. Mas
isso tampouco me faz acreditar
que o ser humano tem controle
absoluto da sua vida - como meu
avd sempre repetia, “o homem
planeja e Deus dd risada”. Assim,
se eu tenho minhas duvidas sobre
o futuro estar escrito, também
acho um pouco de graca nas pes-
soas que se sentem responsdveis
por tudo que acontece com elas.
Fico no meio do caminho: para
mim, € a sorte que decide a vida.
Sorte ndo € ganhar na loteria.
Sorte é o acaso - ou o destino, se
preferir - influenciando os planos
que vocé faz. E a diferenca entre
querer que alguma coisa dé certo e
ela realmente dar certo. A SUPER,
creio, € uma revista de sorte. Faze-
mos tudo correto, é claro. Mas as
vezes parece que SO tem energia
boa do nosso lado. O ano que ter-
mina agora € mais uma prova dis-
so. Tivernos desafios grandes. Pas-
samos por todos com louvor.
Mudamos de chefia, por exemplo.
Mas a gente deu a sorte de receber
Alda Palma, nossa nova publisher,
que s6 trouxe ideias boas a revista
e risadas ao nosso dia a dia. Depois
perdemos talentos no time de de-
sign. Mas conseguimos repd-los
em grande estilo. Primeiro veio
Alessandra Kalko, que chegou para
dirigir a arte trazendo 6timas sa-
cadas e referéncias vi-
suais. Depois, Renata
Steffen, wma profis-
sional capaz de passar
4 dias clicando em
links da Amazon para
produzir uma tnica
ilustragio, que vocé
verd na pdgina 58: bri-
lhante, nada menos

do que isso. Elas encontraram um
cara criativo como o Gabriel Gia-
nordoli, que foi aprender progra-
macio so para fazer infogrificos
melhores. Encontraram também o
olhar de Jorge Oliveira, que tem a
sorte de ter um bom gosto bom pra
caramba. Sorte € quando até a es-
tagidria se destaca: Renata Miwa €
uma das melhores que vi passar
aqui, tanto que foi aprovada no
Curso Abril e vai dar voos mais al-
tos no proximo ano.

Sorte ¢ ter Emiliano Urbim, o
Ordculo, em sua melhor fase: a
cada edicfio o texto dele fica mais
divertido e inteligente. Ou a pro-
fundidade de Alexandre Versig-
nassi, editor de capas antoldgicas.
Sorte € ver a repérter Karin Hueck
crescendo, ganhando novas res-
ponsabilidades e passando por elas
como se ndo houvesse desafio ali.
E contar com o incrivel radar de
Bruno Garattoni para farejar boas
historias pelo mundo e saber que
Larissa Santana estd voltandoe para
aredacio apds uma temporada na
New York University.

Juntos, temos a sorte de ter uns
aos outros. A gente se gosta e se
diverte nas reuni6es de pauta, nas
refeicdes, até nas festas de fim de
ano. Trabalhar aqui é muito baca-
na. E isso tudo me faz acreditar
que é muita sorte mesmo poder
liderar uma redacdo como esta.
Melhor que isso, s6 ler o resultado
a cada més nas paginas
da SUPER.

Tudo deun certo em
2010. Tomara que a gen-
te dé sorte também em
2011. Obrigado pela sua
companhia - e boa sorte
para vocé neste ano que
estd comegando.

Um grande abrago.

SERGIO GWERCMAN, Diretor de Redacio

sgwercman@abril.com.br
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